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不要亂按讚，加拿大判決認證的法律效力

了解透明晶質獎

機關安全維護宣導
爆竹煙火潛藏大危機
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廉政宣導-阿中法治家教時間
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活動宣導-了解透明晶質獎
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該獎設立目的：激勵機關追求更好的廉能治理(1)，

積極推動資訊及行政透明(2)，落實風險防制(3)與課責，

獎勵(4)提升機關整體廉能作為績效卓著之行政團隊，樹

立標竿學習楷模(5)，帶動政府廉政良善治理的全面躍升，

提升人民對政府的信賴感(6)。



活動宣導-了解透明晶質獎
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「透明晶質獎」為廉政署當前積極推動的重點廉政業

務之一，於今年(2023年)成為行政院正式獎項。該獎項每

年舉辦一次，由各中央機關及地方政府自行推薦至多2個

單位參獎，今年經濟部推薦水利署及台灣電力股份有限公

司台北市區營業處角逐該獎項。明年(2024年)經濟部推薦

標準檢驗局及台灣糖業股份有限公司參獎。

該獎項評選分兩階段：初選(1階段)、決選(2階段) ，

初選採書面審查，決選採實地評核。通過2023年第一屆

透明晶質獎初選的共有21個單位，決選(預計10月)將從中

選出6個單位為「特優機關」公開頒獎表揚(預計12月)。
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中秋節即將到來，這是全家團圓的日子，除了月餅、柚子外，
烤肉更是國人所熱愛的，有的公家機關還會舉辦大會烤，提
供戶外場所讓民眾集結一起烤肉。晚上戶外烤肉不可免俗的
就是點亮夜空的鞭炮與煙火，於此介紹施放爆竹煙火安全須
知:

一、兒童施放爆竹煙火安全

1.兒童係指依兒童及少年福利法第2條所稱未滿12歲之人。

2.兒童施放一般爆竹煙火應由父母、監護人或其他實際照顧兒

童之人陪同，違反者，處新臺幣3,000元以上1萬5,000元以

下罰鍰。

3.嚴禁兒童施放升空類（例如小高空、空中美人）、飛行類

（例如沖天炮、笛聲炮）、摔炮類一般爆竹煙火，亦不得販

售予兒童。

二、施放前「五要」須知

要重安全環保少施放：

使用爆竹音效來替代真

正鞭炮的燃放，如此既

能兼顧環保與安全，又

能維持喜慶熱鬧的氣氛。

要有合格標示再施放：

購買時應確認產品具有

使用說明、廠商資料、主要成分、認可標示。

3.要依使用說明來施放
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4.要選適當地點才施放：不可在易燃物附近（如：加氣站、油

槽、石油煉製廠、加油站、各縣市明定禁止燃放爆竹煙火的

地區等）燃放。

5.要有大人陪兒童施放。

●檢查產品外觀是否有包裝破損或潮濕的情形。

●詳閱產品使用說明、警語、注意事項等資訊。

●應以線香點火，不可使用火柴或打火機點火。

●應於戶外空曠處使用，但爆炸音類之拉炮類及玩爆紙類除外。

三、施放時「五不」注意

1.不可朝人、車、建築物、易燃物丟擲或發射。

2.不可串接、堆疊或同時大量燃放。

3.不可將頭靠近煙火出口處點火或觀望。

4.不可讓兒童(未滿12歲)施放飛行類、升空類及摔炮類產品。

5.不可遺留火源。

(出自內政部消防署-消防防災館防災知識一起學)



人工智慧（AI）發展下，ChatGPT可自動生成文章，引爆革命
性發展，但也帶來隱憂。國科會公告公務機關生成式AI參考指
引草案，禁止生成式AI寫機密文書，公務員不得向AI提供公務
機密，各機關若使用生成式AI執行業務，應揭露此一資訊。

國科會十八日在公共政策網路參與平台公告「行政院及所
屬機關（構）使用生成式AI參考指引草案」，說明參考歐盟定
義，AI在創建類似於人類製作的新內容，其大量蒐集、學習與
產出之資料，可能涉及智慧財產權、人權或業務機密之侵害。
且其生成結果，因受限於所學習資料之品質與數量，有可能真
偽難辨或創造不存在的資訊，須客觀且專業評估其產出資訊與
風險。

草案指出，為保持執行公務之機密性及專業性，業務承辦
人製作機密文書禁止使用AI、承辦人不得向生成式AI提供公務
機密，或運用AI蒐集或處理個人資料、各機關不得完全信任AI
資訊，不得未經確認直接做成行政行為或公務決策、使用AI當
工具應揭露、應遵循資通安全、個資法及著作權等規定。草案
也指出，適用對象除了公部門，各機關也可要求將來政府標案
的得標法人、團體或個人等注意該參考指引。此外，公營事業
機構、公立學校、行政法人及政府捐助之財團法人使用生成式
AI，得準用該指引。

公務機密維護宣導-AI便利你和我公務機密不外流
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★消保法鑑賞期例外一覽表
《通訊交易解除權合理例外情事適用準則》
1.易於腐敗、保存期限較短或解約時即將逾期
Ex.鮮花、水果、即期零食、生鮮食品等

2.依消費者要求所為之客製化給付
Ex.買家下單賣家才去訂購的產品=代購
依照買家要求訂製、刻字、繡字、相片印刷等私人訂
製品

3.報紙、期刊或雜誌

4.經消費者拆封之影音商品或電腦軟體

5.非以有型媒介提供之數位內容，或一經提供即為完成之
線上服務， 經消費者事先同意始提供
Ex.線上翻譯APP、聽音辨識APP服務等

6.已拆封之個人衛生用品
基於衛生考量，此類商品不適用退貨；但若是「未拆封」
之商品， 仍是可以退貨的哦

7.國際航空客運服務

上述情況如果能適用7天鑑賞期，反而會造成對賣家的過多
損失以及不公平，所以消保法才設置了例外情形，若符合
上列7大類型，則無7天鑑賞期的適用哦！

消費者保護宣導-7天鑑賞期Part.3
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